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~ | Les médias écrits communautaires
du Québec
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L'information locale a caractére social, culturel et économique

Un lectorat ciblé!

85 publications
Un demi-million d'exemplaires
1400000 lecteurs
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Les médias ét;ﬂ;. communautaires du Québec

Des médias appartenant a leurs communautes et
diffusant une information locale et régionale &
caractére social, culturel et économigue

Une presse acrite communactaire qui;

o Acoure un lien intime avec le lecteur

* Suscile un sentiment d'appartenance

* Présente un reflet juste de la communaute

= Constitue une source de renseignements
crédible

Moyenne d"dge Scolarité Revenu familial
W15 =34 ars B Primairg B Mains de 300005
25 =54 ans Sepnnidaire B 30000 4 500005
W 55 A ef plis Collegal 50000 & TO0005

W Ureversitaee W 700005 ef plus
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Démarquez-vous et annoncez dans les journaux
el magazines communautaires!

* Sovez |ul
» Penérez dans les foyers!

 Sovez présents |3 o les médias nationaus
&l régronau sont absents !

* Influencez les leaders d'opinion locaux!

» Assoder-vous a un veceur de projets, d'entreprises
et de gualité de vie des communawtés |

* Profitez dufait que les joumaus et magazines commu-
rautaires sont consenis plusieurs semaines, relus
plusieurs fois et que les faux de pénétration et de
lecture sont élevés!

Taille du ménage Lectorat
B Lne pemarmg B FEmmin
| DeLe personnes W Masoulin
TroE personnes
gt plue
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Profil des lecteurs Un taux d'appréciation élevé

Mombre moyen de lecteurs par foyer: 1,7 Quant au contenu. ..

En région: 20

En milieu urbain: 1,5 (Montréal et Québec) 91% affiment que le contenu du joumal
communautaire est intéressant & lire.

Temps de lecture moyen : 28,8 minutes 90%  apprécient les nouvelles locales et

En région: 34 minutes municipales,

En miliew urbain: 21,6 minutes (Montréal et Québec) 86% apprécent les dossiers spéciaux avec
reportages et entrevues.

Durée de conservation d'un exemplaire: 17 jours 79%  apprécient le calendnier des adtivités

En région: 24,4 jours snciales.

En milieu urbain: 6,7 jours (Montréal et Québec) ) _ _
T8B%  apprédent les chroniques sur la vie

culturelle régionale.
Eu; T:-?-Eﬁ de pé;ngg:tnun: 66 %% 1% app .E .. et e il
glon: dopinion.
Taux moyen de lecture: 65 % .
En région: 7805 Quant a la présentation visuelle. ..
94% apprédent la mise en page et la
B87% portent intérét aux questions sociales, facilité de lacture.
économiques et palitiques qui touchent leur _ . :
quartier ou leur localité, 90% apprecent la qualité graphique.

) _ ) 85% apprécent la qualité des photos.
T6% disent que leur journal communautaire est prés
de leurs préoccupations.

66% disent que le pournal ou magazine communautaire ‘\

est différent des autres publications. \'h-,.,\

Ralliez-vous les leaders d’opinion

Les artisans qui produisent ces publications
communautares sont des leaders dopinion
locawx trés influents. lls jouissent d'une grande
aédibilité et influencent fortement leur milieu.
Deplus, 20% deslecteurs des joumaux et maga-
zines communautaires sontimpliqués dans une
association ou un GIanisme communautaine
qui traite de questions sodales, dconomiques
ou poliiques.



AMECQ

COMMUNAUTAIRES DU QUEBEC

Historique

Le=s années 1970 o vu des joumals commionautaires se développer partout
a travers be Québec. Cest en 1979 que se forme un front commien comiposé
de médias écrits communautaires dans ke but de metire sur pied une assodia-
tion. Puis, le 16 novembre 1980, a lieu & Québec Fassemblée de fondation
de I'Assodiation des médias écrits communautaires du Québer réunssant
12 journaw commienautaines. CAMECS fut incorponée le 19 juin 1981.

Mission

Lhssociation des midias écrits communautaires du Québec & pour but de
foumir des services de soutien et de formation & S5 journaus Commimnau-
taires membres, de les regrouper et de bes représenter pour que ceus-d
puissent remphs leur e et beur mission fondamentale.

Définition d'un média écrit communautaire

Un meédia écrit communautzire est une publication éditée par un organisme
d bt non bucratif ou une coopérative de solidanté, de proprieté collective, de
pestion démocratigue, incorpond el possédant une chare autonome démon-
trant que sa foncion principale est dediter un josnal ou un magazine
diffusant principalement de linformation locale ou régionale sur un territoire
défimité péographiquement ou au sein d'une communauté culterelle. Un
meédia dcrit communautaire membre de FAMECD refléte 'actualité de toute
UMe communautd oot en étant accessible, tant dans son contenu qoee dans
son fonctionnement, a l'ensemble des dlovennes e citoyens.

Association des médias écrits communautaires du Québec
Yvan Noé Girouard, directewr générol

Iessica Ward, adfointe o &z direction ef gl commmicalions
140, riee Fleory Duest

Montréal (Québec) HIL 174

Téléphomne: 514 383-8533
1 -B00-867-8533
Télécopieur: 514 383-8976

Courried ; medias i am ec.ca
SHe Internel:  WWWLamen.ca

Tirage certifie de FAMECD est un service de wérification
par assenmentation du tirage offert aux publications
membres de Fassociation. Tirase certifié de 'AMEC])
virifie entre aufres bes fadures de limprimewr. Tirsge
certifié de 'AMECD est au service des aditeurs, des
annoncewrs of des agences de publicite. Tirape cerfifié
de FAaMECD fowrnat des renseignements objectils, pra-
cis et fabdes sur be tirage des publicabions membres,

Publicité

Un sewd appel téléphonique pour votre réservation
publicitaire, Une seule adresse pour expédier woire
materiel

Communications Publi-5envices est la seule agence de
représendation mandatée par I'AMECO en matiére de
publicité nationale,

Communications Publi-5ervices inc.

Jean Thibault, président

Isabells Bérard, comsedlére puliiataie

43, avne Filion

Saint-Sauven (Quéhed) R 1RO

Téléphone; 450 227-84W, posie 300

Télécopsaur: 450 F27-F995

Courried; jthil (-5 MACES.00m)
Arpubli-sendaes,com

Site Internet:  wwenpubli-services.com

Les données pubdiges dans ce docsment sont extraites
durapportde recherche présentant les données requel-
lies hars dun sondage effectus en septembee X006 par
la division Ssatmedia™ de lolicoeur et Associés, pour e
pomipie de PAssooaton des médias Sonts communac-
taires du Qusber auprés de 681 lecteurs et lectnices de
32 publcations membres de PAMECD réparties &
I"Echelle du Québed,

Cefie Sude 3 612 réaleée graoe au soutien du minisiére
du Patrimeéne canadien, dans le @dre du Fends du
Canada pour les magaznes et du mirstére de la Culure
el des Communications du Québes, dars e @dre du
programme  Soutien aux associsions, Ofgansmes &
FegroUpements naticnad

Canada

rﬂmﬂbac HH



